HShare of mind” comes essentially
from the promotion of a trademark.
But is that all it takes?

by Otieio Saralva Padilha Velasco
apd Paula Bererra do Menezes

According o Brazilian law, a irademark

is a movable property of exclusive use,
Therefore, when choosing one, il Is
necessary to make sure it is free to be used
and evaluate how it can be proitected

rurious fact, unknown by rmang, (s that
A 5 bear cortmedcia), for instance, dors
nof e maknly fo faad the canmunmer o
fank the baer immediatsly. Tha commor
goat is fo engrave the frademivg on the
puniic's mind s0 el when they feal ks
drinking, ey wall remmambar fie beand and
Took for it

1 waould ba an desion, kaowsver, fo think thad
consarmars ' fovaly will ba oblained simply
iy promoting the fademark, Although such
pramolion i essential, people’s foyvally ré-
sidlE fram the sum of 4 company's “qualified
prodycksisenicss and tradamark”, bah of
witich affect Ihe consiwmer i 8 special wey

Amaong 15 mal purposes, @ trademark
should distnguish a company’s produsts!
sarvices frmm simies anes on lne orarked.

According fa Brazilen law, a frdemank s 2
mavahie proparty of exclesive vse Thare:
forg, when choosing one, i i5 important fo
rrake sure it i e do be ueed and evaludle
how i can be prolected

The Brazifan Moainal Properdy 4ol 8.278/¢
96, slipulstes those signs that cannot ba
raqisterad,

Entraprenayrs and advarmising profossioni's
sl pay artention to Gaoter 124, V1, which
hars tha ragistradion of 2igns of generic,
RRICHSSArY, COMIMoN, vulgar oF simoly da-
spriptive nature, when raletad (o the prouuc]
or servics i be diztinguished, or commaniy
used to desigrale a characlensiic of the
prodic! av service regarding s nalure,
nationaiity, woight, vakie, quakty and feme of
prockictian ¢ provision of services, except
presantad in i sulficiently distirctive o,
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Tha Law seeks e prvlege “sibirey™ tada-
marks, thoss original marks that g minar
semantic rebiion to the praduct or seRice.
L¥hen free to ba wsad, Wil profection i
swally more defensible.

Tha protaction gramied by the Siate through
fradermark ragistration alzo bemalits the
consuTRan, Snoce i provides safely to chopse
and an alorosphare of haalthy compefilion,
where anly the best strvcss and products
priw. In theary, the fradamark proféectio
syzfam in affect showkd prevant compeitiors
from faking unfair aavantages over i
parties' cormplensies,

The trademark protection
system in effect should pre-
vent competitors from taking
unfair advantages over third
parties' competencies

Frakatily dus to the Jack of enough capital
te promote an adequals CEMpEGR. S0rma
enlreprenedrs belisve el wordy directly
refated o heir producrsfsanvicas are ideal,
L the axslanation Bhal peoge will rep-
idiy @zsocizte and memonze swch words,
Nonethaiass. farmoes (ks 0o sor asually
hawva i direc! relation fo thair pradect or
LENUGEN

Ag fime goss by, consumars co ralile the
avbitrary frademnivks fo & company's prod-
weisfeanvioes, but such ralzlion has besn
created by the companies themzelves, Thair
eiforts fawsnds praducing gquilly goocs’
saripas &5 winl piece them earm their marke|
share, Such iadamarks, folpwmg a wanld
frend, alroady “spesk on their awn” amd iy

e pged nother segments of the markel,
sinca the perception Ml i gualily good!
service wil 2lways be behing them remaing.

Less anghnl trsdemarks are technically
hnown G2 “weak" and bear mriled legal
proteciion, Even though some fredamark
cages do not folfow this e, pactics shows
that prodecting Ment demands more inves-
ment gnd expenses with lawyers. Profasting
fharm s awlp possible dhrough adaing 2
gecandary meaning o a descripfive or
suppeslve ward, bud It might o) be jegaily
coniroversial

The professionals irvalved shauwld, when-
gvar pogsibie, stk o Mnoesle &nd ao far an
Authantic irademark, svan whan the budget
15 how,

The theony; obsenved i practice, is lhat the
sevralic efefance betwesn the redamark
and the productfanice nereases the
phances of protection, success and manket
sherg gam, B
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Promover a marca é essencial
para garantir cotas de share of
mind. Mas sera que isso basta?

par Didwio Saralva Padilha Velaseo

e Paula Bexerra de Menezes

No direito brasileiro a
marca & um bem movel

e pode ser exclusiva. Ao
escolher uma, & preciso
verificar se ela esta livre,
bem como avaliar a real
condigdo de a marca ser
protegida

c unasn & desconhecido para multos
& que um comercial, de cerveda, por
examplo, na maioria das vezes. ndo pra-
landa kvar 0 OonSumedol 4 ebe-la imed-
atamarte. O objatve freglante & gravar

a marca no subconsciants par, giEando a
wontade de beber surgir, el lembrar e
procurar agield manca.

lusdo, confudn, pensar ques 2 Fidelidads
do consumidor vira s0 com inestimeanto
rna manca, Embaors asse mvestimanto safa
hindarmental, 8 conquisia do pubSco o
corme do conjeilo “produto/semnigo de
gqualidade & marca” gue atingir senhdos
do consumidor de Torma especial.

Uma das fungies prncipais da marca &
distingulr produto’senigo degqueles do
masmo génarn no e,

No direito brasileiro a marca & um bem
mived i pode ser exclusiva. Ao escolher
uma, & praciso varificar s el estd lvre,
bam como avaliar & real condigio de a
marca sar protégida.

O sistema de protegao
vigente deveria eliminar os
menos éticos, interessados
em obter vantagens a custa
de competéncia alheia

A Lei da Propriedada Industaal, n®, 8.278/
B, prevé quals sinals ndo poderio ser
registradios,

Para smpresinios & profissionais de publi-
cidade destaca-se o inciso V) do artigo
124, da b, quie veddi & reglsiro che sanal
penarico, Nacesean, coma, vulgar ou
Simplesments descmivg, quanda Tiver reta-
a0 com o produlo ou servigo a destingur,
ol empregado comuameanle para desagnar
caracierstioa do produlo ou sanigo,
quanio 4 natureza, nacionalidade, peso,
valor. qualidadie 8 Gpoca de produgan ou
die prestacin do servipn, salve quands
revestidos de suficiante forma distintiva,

Sempre que possivel,
deve-se buscar inovar,
optar por uma marca
auténtica, mesmo gue
inicialmente o empresa-
rio tenha um orcamento
limitado.

A lal visa privileglar a marca “mrbitrana”,
Ou s, aguell ol e guarda. menor
relagac semantica com o preduto/sanigo
gue cobre. Se disponival, sssa cosfuma ser
2 marca cuja protecao 4 mass defensdvel.

A protecdo. por registro de marce outor-
gado pelo Estado, gera, ainda, banelicias
a0 ConsUmidor, Pos PRopOrsIona SequUranca
ra escolba @ uma admosfenn de competicio
sadia onde tBm axito 05 melfres servipos
& produlos, MNa teona, o Sistema de prole-
&0 vigente deveria eliminar o5 manos
flcos, iMeressados em obler vantagans

8 custa de compaténcia shaia.

Alguns empresanos, falvez sam vesDa
suficieriie pam desemvalyeiem campanhas
mdequedas, acreditam, eguivocadamante,
que palivras relacionadas dirglamenls s
produto/earago 5a0 idaals, sob a justifica-
tiva de que & piblico kil logo Bss0cil-las
& gravi-las. No enlanio, mancas famosas
am geral nao guandam retagso direta com
o produtnfsandgo que cobrem,

Hoje, o consuemidor associa as marcas
acma aos dewvidos produtos, mas fal o
ol crigda pedas proprias empresas € fol o
aslomo em produze sandgos/produlos de
crsalickacks g conquistou suas fatias no
mercado. Alids, algumas dessas marcas,
numel tendiéncia mundial, @ tEm vida pro-
pria & podem ser utlzadas em outhos
segmentos de mencado, pois prevaleca a
sensacdo de que por trés delss hd sampre
urn prodirodsenico de gualidade.

legal

Marcas pouco originais 530 denominadas
tecricaments como “fracas” & 18m phode-
G begal Bmitada, Akuns casos de mercas
fogam a essa regra, mas a realidade & gue
protedd-as (egquer miss imestimento e
gasto no dmbito |uridico, pols ha de se
casdiar Lm signibcadd secunddrio aem
sinE sugestivD ou mesmo desoritiva, sinda
sob o Gnus de enlrentsr discussdes legais

Sampre que possivel. deve-se buscar
NoEr, optar por uma manca autdntica,
MEsmn qlis inicamenta o ampresano
tanha um orcamanto limitado.

A tecna. obsarvada na pralica, & que
mmeanto meior for a distdncia seméarntica
entre a marca {inchundo seus aspecios
figurativas) e seu produto ou senvigo, maior
sard a A&mbito de protecino, chances de
sucEssh ¢ conquista de mancado. 1
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